24.—- 28. November Ausstellungsgeléande Fiera Milanbe R
SIMEI UND ENOVITIS 2009:
STEIGENDE INTERNATIONALITAT

Mehr als 850 Aussteller aus 28 Landern auf eindebkten Ausstellungsflache von 100.000 Bruttoquautern: das sind die
Zahlen der Ausgabe 2009 von SIMEI, Internationalssellung fur Kellerei- und Flaschenabfillmaschined ENOVITIS,
Internationale Ausstellung fir Wein- und Olivenanteehnik, die vom 24. bis 28. November auf dem felesigsgelande
von Fiera Milano in Rho stattfinden. Trotz eineschéen Rickgangs der Nachfrage nach Ausstellungsfia hat die
Internationalitat nicht nur stets ein hohes Nivéaibehalten, sondern auch eine spurbare Zunahnzeivlenet. Einen als
international strategisch anerkannten Treffpun&hnizu versdumen ist sicherlich ein Beweis fiir dedrauen, das man dieser
Fachmesse schenkt.

Ein wichtiges Ergebnis, dass in einem fiir die Vehftskonjunktur auf weltweiter Ebene kritischehrerzielt wird.

Aber nicht nur das. Auch an der Ausstellerfrontodfdm sich Simei und Enovitis den Wachstumstrenduiehalten, der die
Mailander Messen von Ausgabe zu Ausgabe gekennestittat: dieses Jahr erwartet man dank des infmskinsatzes des
Organisationssekretariats, sowohl in Eigenregieaatsh in Zusammenarbeit mit Ice (Italienischesituistir Auf3enhandel)
und Promos (Sonderabteilung fir internationale VAltten der Handelskammer Mailand), den Besuch lifauierter
auslandischer Delegationen (Verantwortliche undhfider von Kellereien, privaten Weinbaubetriebeetr@nkeherstellern,
usw.) aus der Tschechischen Republik, GeorgienStiawakei, Polen, Ungarn, Rumanien, Bulgarien, Russ(Gebiet von
Krasnodar), Kasachstan, Sudafrika, den Vereini@&maten, Kanada, Chile, Vietnam, Israel, der Tirkelien, Brasilien,
Argentinien.

Marzio Dal Cin, Prasident von Anformape (Nationaarband der Zulieferanten fur Maschinen, Zubehid ®rodukte fur
den Kellereibetrieb) betont, dass Qualitat, Umweltl Sicherheit die stérksten ,Must” fir alle Untehmen des Agrar- und
Ernéhrungsbereiches, Wein und Getranke inbegriffiexdl und auch in Zukunft sein werden.

Finf Tage lang wird technologische Innovation inttblpunkt stehen, aber vor allem ,Qualitat*. Heige,Qualitat* mehr

denn je als ein ausgedehnter und artikulierter ifegu verstehen: Produktqualitat, Qualitat des dildionsprozesses,
Qualitat der Werte, gebunden an die Fahigkeit sbwesthnologische Innovation hervorzubringen alshaein Unternehmen
verantwortlich, umweltvertraglich und ethisch zithfén. SIMEI und ENOVITIS sind somit eine Antwortfaail diese

Erfordernisse sowohl mit einem differenzierten Wiarggebot als auch mit einer auferst rationellenrdtneg der sowohl
italienischen als auch ausléandischen Aussteller dien verschiedenen Messehallen und den Méglichkeifién

Gedankenaustausch, Formation und Information.

Es werden Gelegenheiten geboten um Themen zu feerti@ausgerichtet auf nachhaltige Entwicklung deodBktion,
Umweltfreundlichkeit und Sicherheit fur den Verbchar

Ideale Location ist der innovative Bereich des SINERIOVITIS FORUM, der seine Realisierung in den 900
Quadratmetern der Halle 11 findet und einen Gedeakstausch zwischen den Fachleuten des Bereichéesem Thema
anregen soll. In dieser Halle befinden sich. dieurRliichkeiten fir die internationale Presse und diesléandischen
Delegationen, hier finden alle Events statt und hierden auch Wine- und Oilbar aufgebaut, ein @rtEntspannung und
zum Zusammensein, jedoch auch darauf ausgeriahftéibbaem Niveau Produktionsqualitét zu vergleichen

Die Konferenzen

Im Programm steht fur Mittwoch 25. Novemi§ér30-13.00 Uhr Sala Gemini, Centro Congresh# internationale Konferenz
,Nachhaltiger Weinbau und nachhaltige Onologie: denzen, Technologien und Perspektiven* die von kmitaliana Vini
mit wissenschaftlicher Beratung ranghoher italieinés und ausléandischer Experten und unter der i@beirschaft der
Internationalen Organisation fiir Rebe und Wein J@irganisiert wurde. Unter der Leitung von Attil8cienza befasst sich
die Konferenz mit der jetzigen Haltung der Weinteetgn deutlich zu machen, welches die neuen Fak&ineh auf die man
setzen muss, um die Umweltvertréglichkeit der Pkéellzu verbessern: vom Beitrag der Genomik und gieretischen
Verbesserung zu den agronomischen MaBnahmen undndehanischen Bearbeitungen. Vom Weinberg bis zlfetei,
verschiebt sich nun die Aufmerksamkeit auf die Bieanwendung und die Behandlung der ProduktionBabfém
Vordergrund einige Case History

Der Weinanbau wird auch am ersten Messetag — Rigrst. Novemberl6.00 Uhr Sala Forum SIMEI-ENOVITIS — Halle
11) - im Mittelpunkt der Diskussion stehen mit desriferenz: “Bessere Qualitat und vermindertere Kuoser Weinanbau
laut Telecom lItalia” (ausgefiihrt von Deca).

Mittwoch 25. November(10.00-13.00 Sala Forum SIMEI-ENOVITIS —Halle fibget die von Unione Italiana Vini in
Zusammenarbeit mit Assovetro organisierte techeid¢bnferenz ,Glas, umweltbezogene Nachhaltigkedt Broduktqualitéat
— Das Glas pladiert fur umweltbezogene Nachhaltigked zielt auf Produktqualitat und Recycling“tstaddauptdarsteller bei
Qualitat, Umweltvertraglichkeit des Produktes unédrWendung auf den verschiedenen nationalen urefnationalen
Markten ist das Glas. Insbesondere geht es um démenvertrag die Flaschen betreffend als Beweligr,dawie die

Produktionskette - Hersteller und Lieferanten - iennbereitwilliger ist gegenseitige Verpflichtungemzugehen, um die
Produktqualitat und die Sicherheit fur den Verbterczu gewahrleisten. Zu den Themen gehdren netialich Recycling,
Kontrollen, Ausbildung und einige Case History.

Donnerstag 26. Novembet3.00 Uhr - Sala Forum SIMEI-ENOVITIS — Halle) kteht der Getrankemarkt im Mittelpunkt.
Marktentwicklungen, Verpackungslésungen, Serviged&n Markenschutz: das sind die drei SektionenWleskshops — in
englischer und italienischer Sprache — organisient Cape Decision. Ziel des Events ist es, Unteamegh und Managern eine
volistandige Ubersicht iiber den italienischen untérnationalen Getrankemarkt zu bieten, speziell\lachstums- und
Innovationsmdglichkeiten ausgerichtet. Die Konferemit dem Titel ,Perspektiven, Marketing und Teclugien im Bereich
Getréanke* ist fir Donnerstag um 13.00 Uhr vorgese

Freitag 27. November(.00-13.00 Uhr Sala Forum SIMEI-ENOVITIS, Hallg &teht stattdessen das Ol im Vordergrund bei
der Konferenz ,Natives Olivendl extra mit Qualité@snzeichnung ,hochwertig: Ein neues Marktsegmeniti
Zusammenarbeit mit CNO (Nationales Konsortium dévedbauer) organisiert. Natives Olivendl extra dviteute noch als
eine ,Commodity" angesehen mit stdndig zunehmer&tgwierigkeiten fur die Fachleute der Branche, béerbraucher die
Preisunterschiede innerhalb der gleichen GuteklasativesOlivendl extra* durchzusetzen. Daher die Notwendighkm
Verlauf der Konferenz eine Linie zu entwickeln, dés der gesamten italienischen Olivenanbaukettebgicht ihre
Kompetenz beziglich nativem Olivendl extra ernaubestétigen: die Einflhrung einer neuen einscladaén Kategorie, die
man als ,hochwertig" bezeichnen kénnte.

Wine- und Oil Bar

Die finf Messetage bieten auch dieses Jahr wiegdeg8nheit Uber 100 kostbare Qualitdtsbezeichnungeerer besten
Weine Made in ltaly kennenzulernen und sie zu gemitzu wissen. Vom 24. bis 28. November werden drrh
Ausstellungsgelénde von Fiera Milano — Rho einigelzesten Weine aus allen Regionen Italiens imelitinkt der Wine Bar
stehen. Dank der Onav-Experten (nationale Weirnstek-Gesellschaft), die die Leitung der Verkostiihgrnommen haben,
wird man in vier Sprachen in die Geheimnisse decBas-Nektars eingefiihrt.

Angeboten von den Unternehmen, die Mitglieder vamobde Italiana Vini, AGIVI (Verband junger Winzeus Italien) und
des nationalen Verbandes Le Donne del Vino* (Fnadies Weines) sind, variieren die Weine von RotW&R, nicht zu
vergessen Rosé-Weine, SiiBweine und Perlweine.

Auch die Oilbar kehrt gleichzeitig in diesem Jabkoriick. Sie entstand, um die Welt des italienischativen Olivendls
bekannt zu machen und wird von qualifiziertem Peafaler Onaoo (nationale Olivendlpriferorganisgtigeleitet. Eine
Méglichkeit Vielfalt und Fiille der Aromen, Diifte drGeschmacksrichtungen von tiber 90 unterschiediiéblen aus ganz
Italien durch Verkostung kennenzulernen.

Fur Informationen

SIMEI - ENOVITIS

Via S. Vittore al Teatro n. 3 - 20123 Milano
Tel. 0039/02/7222281 - Fax 0039/02/866575
E-mail: info@simei.it— info@enovitis.it
Internet: www.simei.it -www.enovitis.it




ABGEPACKTES WASSER: WELTWEIT STEIGT DER KONSUM, WE STEUROPA UND
NORDAMERIKA BLEIBEN ZURUCK

Weltweit werden uber 560 Milliarden Liter alkoholfr eie kalte Getréanke (Wasser, Getranke und Séfte) vbraucht. Die
abgepackten Wasser verbessern ihren Einfluss danknes gréfReren Wachstums und haben die kohlenséureligen
Getranke uberholt, die historisch gesehen die Vormagstellung des Verbrauchs im Bereich der handelsuishen
alkoholfreien Getranke haben. Global Drinks (Zenith International) unterbreitet fur 2008 eine Schéatzumy von 218
Milliarden Litern an abgepacktem Wasser weltweit fir Produktion und Konsum mit einer Wachstumsrate von4,5%
gegeniiber dem vorhergehenden Jahr. Der Pro-Kopf-Vérauch hat 32,3 Liter/Jahr erreicht. Das relativ geinge
Konsumwachstum (im Vergleich zu den vorhergehendedahren) ist die Konsequenz eines doppelten Drucksed
wirtschaftlichen Riickgangs und der wachsenden Sorgdes Publikums fir die Umwelt. Der weltweite Pro-Kef-
Verbrauch liegt jetzt bei 32 Litern/Jahr, zeigt jedoch innerhalb der verschiedenen Gebiete starke Untechiede.

Den hochsten Pro-Kopf-Verbrauch von in Flascherefiblgem Wasser verzeichnet man in Westeuropa undi&merika mit
Uber 100 Litern pro Jahr. Die Lander Asiens undkak verzeichnen stattdessen einen wesentliclriggzén Pro-Kopf-

Verbrauch, zeigen aber einen Wachstumsboom, unet dad es vor allem diese Gebieten (89% der Wedikerung) wo die
zukunftigen Wettbewerbe des Weltmarktes ausgetragenden. Zwischen den beiden grof3en Bldcken steleerMittlere

Osten und Lateinamerika mit Pro-Kopf-Werten um @&@rJahr und starker Expansion. In Europa und Biowetika herrschen
die ,Quellwasser vor (Mineralwasser oder Quellvasdie, da sie an der Quelle rein sind, keinen Bahagen unterworfen
werden durfen), wahrend in den anderen geograpisdBebieten das behandelte Wasser vorherrscht, seiaen

Reinheitsgrad dank dafiir vorgesehener Wasseraitfirggeerhélt. Das erklart sich damit, dass es imddmerika aber vor
allem in Europa einen gréReren Reichtum an natigticQQuellen gibt.

Laut der Angaben der Beverage Marketing Corporétiaoen die ersten finf nationalen Markte Uber 5@% \Weltvolumens
inne. An die Spitze der Weltrangliste setzt BMC diéarkt der Vereinigten Staaten (33 Milliarden L)tgefolgt von Mexiko,
China und Brasilien. Anderen Quellen zufolge mughéa bereits den zweiten Platz erobert haben.itBiéenische Markt,
der im Jahr 2003 an 3. Stelle lag befindet sich aon5.-6. Stelle auf Weltebene, mit einem Gesamataeh von 11,5
Milliarden im Jahr 2008 verbrauchten Litern. ltalieatte Gber Jahre die Weltvorrangstellung desK@af-Verbrauches von
abgepacktem Wasser, jedoch wird Italien nun, Iad€BDaten, von Mexiko Uiberholt, jedoch mit einem Mix Produkten bei
dem das behandelte Wasser in groBen Behaltern iélggrwEs muss der Tatbestand hervorgehoben weddss, Italien und
Mexiko als zu den grof3en Markten gehdrende diegmaind, wo in Flaschen abgefillltes Wasser dierigig@n Preise hat.
An die Seite Italiens hat sich nun ein anderer Sdlewmarkt gestellt, Indonesien das Land mit deittgtdRten
Bevdlkerungsdichte in der Welt. In Europa stehtrangig, gemeinsam mit Italien, der deutsche Matt,inzwischen globale
Volumen &hnlich der italienischen erreicht (zwisthd und 12 Milliarden Liter jahrlich), jedoch n@tnem niedrigeren Pro-
Kopf-Verbrauch (138 Liter gegen 196 Liter ItalienEp folgen der franzdsische Markt (7 Milliardenel) und der spanische
(6 Milliarden Liter). Niedrigere Verbrauchswerteigen die Lander Nordeuropas (GroRBbritannien inlffegrj, die jedoch die
anderen Lander beim Konsum warmer Getranke tberl{@kee und Kaffee).

Was ein Mix der Produkte anbelangt, hebt sich Eadyrch einen klaren Vorzug der Mineralwasser Qlezllwasser hervor,
wéahrend der Verbrauch von ,behandeltem Wasser" gegrils 10% des Gesamtvolumens ausmacht. Vorhenddst der
Verbrauch von natirlichem/stillem Wasser, mit Ausna Deutschlands und der Ostlander, wo jedoch dersém an
naturlichem Wasser (ohne Kohlenséure) explosioigsateigt. In vielen européischen Léndern hat sicich der Bereich
Langereichertes Wasser* entwickelt mit Geschmackatzu oder funktionellen Wirksubstanzen (Vitamineau&stoff,

Krauterextrakte usw.) Laut Schatzungen von Zenititerhational ist der Markt des angereicherten Wasgenit

Geschmackszusatz und/oder funktionellen Wirksulzstanin Westeuropa mit etwa zwei Milliarden Litera bewerten (4%
des Gesamtverbrauches an abgepacktem Wasser).

Die groBen multinationalen Konzerne des Beveragpemalas abgepackte Wasser sehr spét ,entdeckiféicie weil dieses
Produkt in der Vergangenheit als wenig wertvoll fiiustrie und Wirtschaft angesehen wurde und askbtingobjekt nicht
interessant schien. Die beiden multinationalen thaemen, die zuerst das Geschaft mit dem WassEtasthen erkannt
haben waren Nestle und Danone, die in den BeMinbralwasser gegen Ende der sechziger Jahre egtgyessind, indem sie
die wichtigsten franzdsischen Quellen erwarbendén Folge haben diese beiden groRen europaischsell$haften eine
internationale Entwicklungsstrategie durchgefli@rtyarben zahlreiche Unternehmen und Wassermarkaiteim Kontinenten
und erlangten eine Leadership-Position auf welevefitbene. In den 90er Jahren entdeckten auch @lerbenultinationalen
Beverage-Unternehmen Pepsico und Coca-Cola demiS&eitdem fiihrten auch die beiden amerikanisébrippen eine
intensive internationale Entwicklungsstrategie imsBess des abgepackten Wassers, die ihnen erhtégkich in das
Spitzenquartett der grof3en internationalen Wettbieeveeinzureihen. Diese vier groBen Player stgéench nur ein Drittel
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des gesamten Weltmarktes dar, der noch heute wgpenitder Kompetenz nationaler und regionaler Héegstenterliegt, die
oftmals Leadership-Positionen auf Gebietsebeneckizd.

Das Jahr 2008 zeigte eine Tendenzwende beim Vebrabgepackten Wassers in Italien. Die Gesamtptaduk/on
Mineral- oder Quellwasser in Italien wird auf 1Blliarden Liter geschatzt, in leichtem Rickganonvca. 1% gegeniber
2007. Der Export (nach Abzug der importierten \yabetragt ungefahr 980 Millionen Liter, und sonist der
Inlandsverbrauch an Mineral- und Quellwasser mj8 Milliarden Litern und einem Pro-Kopf-Verbrauchrv192 Litern pro
Jahr bewertet. Dabei muss abgepacktes ,behand#&ltasser und das andere ,Wasser fur menschlicheloratesh bestimmt*
gesondert betrachtet werden ohne Anerkennung vomsidiium, das eine Produktionsrealitét ist undsdedonsum bei 200
Millionen Litern liegt. Insgesamt liegt demnach dkpnsum von italienischem abgepackten Wasser (Minasser,
Quellwasser und behandeltes Wasser) bei etwa 1il@rifen Litern mit einem Pro-Kopf-Verbrauch um 6l &.iter/Jahr.
Zweifelsohne hat das problematische wetterbedidgke den Konsum negativ beeinflusst, aber auchiieschaftslage mit
der allgemeinen Krise kann zu vorsichtigerem Katfatien gefiihrt haben.

Italien verfugt Gber ungefahr 200 Quellen von Materasser oder Quellwasser, jedoch zeigt der Malet iKonzentration mit
den ersten vier Herstellergruppen (Sanpellegrinsti¥éNaters, San Benedetto, Uliveto/Rocchetta wemaFelle), die etwas
mehr als 54% des Gesamtmarktes aufnehmen und stene Gruppen (die vorher genannten und Fontiidadio, Norda,
Spumador und Gaudianello), die 72% der Gesamtptadulufnehmen, es folgen andere 7 mittelgro3e @mpnit tiber 200
Millionen Litern jahrlich (Fonti del Vulture - Gryge Coca-Cola, Lete/Prata, Sangemini, Santacroggefecchio, Industrie
Togni und Sorgenti Emiliane). Auf Markenzeichenebést der Markt noch weiter auseinandergezogeme<®arke hat eine
Volumenquote, die hoher als 10% liegt. Die primaMarken der organisierten Handelsketten dehnem wigiter aus und
nehmen auf globaler Ebene zwischen 8 und 9% desrdes modernen Einzelhandels ein. Nur ungefahbataend Marken
hat eine effektive Deckung der Regionen lItaliemsieht mit einer Gesamtquote von 50% des Marktes Rest ist zwischen
den uber 300 regionalen und lokalen Marken aufijetei

VERBRAUCH WELTWEIT AN ABGEPACKTEM WASSER

Kontinente Verbrauch 200%Verbrauch 200¢ Abweichungel Pro-Kopf-Verbrauch
(Milliarden Liter) (Milliarden Liter) 2008/03 2008 (Liter)
Westeuropa 46,3 46,9 +1,3 % 116 Liter/Jahr
Osteuropa 10,3 15,1 +46,6 % 38 Liter/Jahr
Nordameriki 25,1 36,5 +45,4 % 107 Liter/Jahr
Lateinamerika 27,6 36,0 +30,4 % 62 Liter/Jahr
Mittlerer Osten 10,9 16,4 +50,5 % 57 Liter/Jahr
Australasien 33,3 60,3 +81,1 % 16 Liter/Jahr
Afrika 34 7,1 +108,8 % 8 Liter/Jahr
INSGESAMT 156,9 218,3 +39,1 % 32 Liter/Jahr




ALKOHOLFREIE GETRANKE: DER VERBRAUCH VERSCHIEBT SIC H IN RICHTUNG
LEICHTE, NATURLICHE UND FUNKTIONELLE GETRANKE

Laut Erhebungen von Global Drinks belief sich der veltweite Verbrauch an kohlensdurehaltigen Getrankenm Jahr
2008 auf rund 209 Milliarden Liter, was einem Pro-Kopf-Verbrauch von mehr als 31 Litern pro Jahr entspicht,
wahrend der Verbrauch an natirlichen Getréanken (nidt kohlenséaurehaltig) auf 70 Milliarden Liter geschétzt wird,
d.h. ein Pro-Kopf-Verbrauch von 10-11 Litern pro Jéhr. Hinter diesen umfassenden Daten verbergen sichtark
unterschiedliche Verbrauchtrends und Marktentwicklungen, sowohl auf  Produktkategorien als auch auf
geographische Regionen bezogen. Grundsétzlich kanman eine gewisse Schwierigkeit beobachten was die
Mengenbeibehaltung der kohlensdurehaltigen Getrankeanbelangt, mit einer Konsumverschiebung in Richtug
kalorienarme (ungesii3t), natirliche (nicht kohlenséarehaltig) und funktionelle Getranke (mit Energiespendern,
Mineralstoffen, Vitamine usw. angereichert).

In den nordamerikanischen und westeuropéischen dranderzeichnet man einen hdéheren Pro-Kopf-Verliraaie mit
Kohlenséure versetzten Getrénken, jedoch hat dMaekt mittlerweile den Sattigungsgrad erreichtr Behe Verbrauch an
kohlenséurehaltigen sufen Getréanken wird von Détials eine der Ursachen fiir die FettleibigkeitKiadern angegeben.
Die Orientierung der Verbraucher zu einer immerugesren Erndhrung lasst sie andere alkoholfreierédBlet den
traditionellen kohlensaurehaltigen Getranken vdwie wie z.B. naturliche (kohlenséurefreie) Getedaller die sogenannten
funktionellen Getranke, denen gesundheitsfordeW@&ungen zugesprochen werden und die das Wohltefiridrdern. Auf
jeden Fall findet im Bereich suf3e Getranke einecB@scksverschiebung zu ungesufRten Getrénken statt.

Der einzige Sektor der im Bereich kohlensaurehal@gtranke einen entschiedenen Wachstumstrendradeim Landern mit
einer entwickelten Wirtschaft aufweist ist der @rergy Drinks. Hierbei handelt es sich um ein nduegtionelles Getrank
(angereichert mit Koffein und energiespendendenstmzen) das gerade deshalb besonders bei Judemdl&nklang
gefunden hat. Der globale Markt der Energy Drinkedvineute auf rund 4 Milliarden Liter geschatzt (@hr 2003 waren es
die Halfte), mit einer jahrlichen Wachstumsrate \td%.

Unter den natirlichen alkoholfreien Getranken lielh sbgepackter Eistee gut behauptet, insbesondeten Landern des
asiatisch-pazifischen Raumes (an erster StellenJajpadenen auch der erste kirzlich eingefiihbgepackte Eiskaffee einen
guten Absatz gefunden hat. Die Sportgetrédnke (Glktrdlenen Mineralsalze zugesetzt werden) wurdetdessen in den
Vereinigten Staaten in Verbindung mit der Welt &orts erfunden und, in Anbetracht einer speziéachnd genauen
Positionierung, haben sie viel Anklang auch aufireéthen Markten auerhalb der Vereinigten Stagefunden, vor allem
seitens der sportlichen Konsumenten. Die stilletrd®&e auf Fruchtbasis sind Teil einer sogenanpfencht-Manie®, die
sich in den 80er Jahren vorwiegend auf den fortyéseneren Markten entwickelt und zur Suche nachovativen
Geschmacksrichtungen und originellen Mischungeiilgéhat, sodass diese als ,New-Age“ Produkte vekteawurden.

Der Soft Drink-Sektor ist dicht gedréangt und welg stérkste Konkurrenz weltweit auf. Zwei groRetddnehmensgruppen,
Coca-Cola und Pepsico, dominieren die internat®i@dene und belegen fast immer den ersten undezwBititz auf fast
allen wichtigen nationalen Mérkten, mit einem Gesanteil der im allgemeinen mehr als 50% und tei®esogar 3/4 des
Marktes ausmacht. Trotzdem ist der Sektor reichBatrieben, denen es gelungen ist sich eine Postiowerschaffen,
entweder durch ein Nischenprodukt oder auf Gelbetse.

In Italien wird der Markt der Erfrischungsgetranideohlenséurehaltige Getrénke, Eistee und -kaffemri§etranke und
Energy Drinks) fur das Jahr 2008 auf 3.850 Milliongter geschatzt, was einem jahrlichen Pro-Kopffifauch von 65 Litern
entspricht. Die kohlensaurehaltigen Getrénke stellgf jeden Fall den historisch gefestigsten Ted Marktes dar, mit einem
Verbrauch von knapp tber 3 Milliarden Litern insges und 51 Litern Pro-Kopf weit unter dem europ@ést Durchschnitt.
Die Cola-Getranke finden den grof3ten Absatz migeirinteil von fast 60% des Gesamtverbrauches, giefoh Orangeaden
und Lemon-Lime-Getranken sowie Limonaden. Zu denltalien typischen Geschmacksrichtungen zahlen @toty
Bitterorangenlimonade und Spuma*“-SprudelwasseZutker und Aromastoffen, abgesehen von den alka#ielf Aperitifen
die Teil der italienischen Tradition sind. Auchlinlien steigt das Interesse fur ungesiiBte Sodauedrstetig; diese Sparte
misste bereits 7% des Gesamtvolumens an kohlehsdtigen Getranken erreicht haben.

Der Bereich der natiirlichen Getranke hat dank désidges des Eistees eine Zunahme verzeichnet (dierer gehdren zu
den stérksten Verbrauchern in Europa mit einenligiten Pro-Kopf-Verbrauch von 11 Litern/Jahr); heesteht der Eistee an
dritter Stelle der am meist konsumierten Getramkétdlien, nach den Colagetranken und den Orangeatig dem Markt
findet man normalen Tee mit Fruchtgeschmack, griiresrkoffeinfreien Eistee und Eistee-light. Italieeist aul3erdem einen
positiven Konsum an Sportgetranken (etwa 2 Liter Kopf) auf, wahrend der Verbrauch an Energydrinkesterhin unter
dem européischen Durchschnitt liegt, wenn auctstaigendem Trend.

Das Wettbewerbszenario in Italien zeichnet sich dwh die Anwesenheit groer multinationaler und natioaler
Konzerne aus, erganzt durch zahlreiche kleine und itilere Hersteller. Die ersten finf Positionen in @r Rangliste
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werden von Coca Cola, Sanpellegrino, San BenedettBepsico und Spumador belegt, die insgesamt mehrsa¥s des
Marktes absorbieren. Weiterhin sind Leadership-Pogionen im Bereich Spezialgetranke zu erwahnen wie dfrero
(Estathe) und Campari (Getranke mit Zitrusfriichten). Coca-Cola dominiert weiterhin die internationale Szene mit
einem Marktanteil von tber 40%. Coca-Cola wirkt in Italien Gber zwei Flaschenabfullunternehmen: Coca-ocla HBC
(zustandig fur die gesamte Halbinsel mit Ausnahmean Sizilien) und Sibe (zusténdig fur Sizilien).

VERBRAUCH WELTWEIT VON ALKOHLFREIEN GETRANKEN - 200 8

Kontinentale VERBRAUCH MILLIARDEN LITER  PRO-KOPF-VERBRAUCH LITER

Gebiete Mit Ohne ) INSGESAMT Mit ) Ohne ) INSGESAMT
Kohlensaure Kohlensaure Kohlenséure Kohlenséure

EUROPA 45,5 12,2 57,7 57 15 72

AMERIKA 108,1 23,3 1314 132 29 161

MITTLERER OSTEN 8,4 1,6 10,0 29 5 34

AUSTRALASIEN 36,3 32,1 68,4 10 9 19

AFRIKA 10,3 0,9 11,2 11 1 12

Insgesamt 208,6 70,1 278,7 31 11 42

BIER: DER BIERKONSUM STEIGEND IN OSTASIEN UND OSTEU ROPA.
SINKEND IN WESTEUROPA UND NORDAMERIKA

Trotz Ausbruch der Finanz- und Wirtschaftskrise gelang es dem Biermarkt weltweit auch 2008 ein Wachstn zu
verzeichnen. Laut der letzten Daten des Barth Berletes pendelte sich der weltweite Bierkonsum im Jah2008 bei 1.816
Millionen Hektolitern ein, mit einem Anstieg von 16% gegeniber dem vorhergehenden Jahr, geringer jedb
gegenuber dem durchschnittlichen Anstieg (rund 3%abhrlich) der letzten Jahre. Der Verbrauch ist jedot auf einigen
Markten gesunken, vor allem im letzten Quartal. DerPro-Kopf-Verbrauch weltweit liegt bei 27 Litern pro Jahr.
Erstmals zeigt Europa innerhalb der letzten Jahre men Rickgang sowohl auf Produktions- als auch auf
Konsumebene, die auf auch dem nordamerikanischen draustralischen Markt ,eingefroren* zu sein scheine.

Im letzten Jahrzehnt gab es eine starke Konsumvietseng von den Markten Westeuropas und Nordaneiik&ichtung
der Schwellenmérkte Ostasiens und Osteuropas.nivelgangenen 5 Jahren stieg die asiatische Bwgtion um 30% auf
572 Millionen Hektoliter und Uberholte so die Mengges amerikanischen Kontinentes (544 Millionen tditer im Jahr
2008) und stellte sich auch das Ziel in kurzer Eeitopa zu Uberholen (586 Millionen Hektoliter).r2drikanische Kontinent
bleibt augenblicklich in Abseitsposition (knapp 10ter Pro-Kopf-Verbrauch), auch in Anbetracht einspzialen
wirtschaftlichen Armut, jedoch mit einigen besorelbhaften Gebieten wie der historische sudafidcie Markt und der
Uberraschende nigerianische Markt. Ozeanien waiktieSlich hohe Pro-Kopf-Werte wie Europa auf, tahber die
Gesamtmenge betreffend wenig, aufgrund der geriBgaolkerungsdichte.

Der Pro-Kopf-Verbrauch weltweit liegt bei 27 Litejéhrlich, jedoch mit starken Schwankungen inndrteEr verschiedenen
Regionen. Der Verbrauch pro Kopf bleibt hoch (zWwese 60 und 70 Litern pro Jahr, gegeniiber einemweékn
Durchschnitt von 27 Litern pro Jahr) in den trasfigllen Konsumlandern wie Europa, die Vereinigtéamt&n , Kanada und
Ozeanien, jedoch sind Asien und Afrika weil sie \wdmem niedrigeren Pro-Kopf-Verbrauch ausgeheredigen Gebiete, die
fur die Zukunft die Entwicklung des Bereiches zhsit. An der Spitze der Rangliste der groRen Biehteisteht seit einigen
Jahren China (mit einer Produktion von 410 Milliartdektolitern im Jahr 2008), das trotz eines Pr@iderbrauches von
nur 32 Litern jahrlich, jedoch aufgrund seiner enen Bevélkerungsdichte und einer lebhaften Entwicgldie historische
Vorrangstellung des USA-Marktes Uberholt hat (heute. Stelle mit einer Jahresproduktion von 23Ridien Hektolitern).
In den vergangenen acht Jahren hat China ProduktidnKonsum fast verdoppelt, wahrend die VereimgBtaaten den
gleichen Verbrauch wie zu Beginn des Jahrhundertseichnen (kaum mehr als 230 Millionen Hektoliter)

In Europa hielt Deutschland die historische Vorsatjung fir Produktion und Verbrauch inne (103lidilen Hektoliter, mit
einem Pro-Kopf-Verbrauch von 111 Litern), wurde rakiérzlich von Russland Uberholt, das inzwischet T4 Millionen

produzierten Hektolitern (2000 waren es geradedsb)drittgrof3te Biermarkt weltweit geworden istddeh ist im Jahr 2008
aufgrund der Wirtschaftskrise auch der russischekistehen geblieben, und die Gesamtproduktiondaunfi Kontinent hat
darunter gelitten, was eine Volumenreduzierung géger 2007 zur Folge hatte. Ganz allgemein weisengdfestigten
Markte Westeuropas sinkende Zahlen auf, wahrentMaiehstumserwartungen bei den Méarkten Osteuropgerii Beim Pro-
Kopf-Verbrauch zeigt sich ein beachtlicher Unteredhzwischen den einzelnen Mérkten: von den 15&rhifahr der
Tschechischen Republik bis zu den 100-110 DeutsdblaOsterreichs und Irlands, tiber die 80-90 hiter GroRbritannien,
Spanien, Belgien und Danemark, bis zu den 30-3driittaliens, Frankreichs und den 12 der TirkeesBibeachtlichen
Unterschiede des Pro-Kopf-Verbrauches sind an déorischen Traditionen in den einzelnen Gebietebugden, an
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unterschiedliche gastronomische Brauche sowiersmfielle Mdglichkeiten, aber auch an unterschibaliGesetzgebungen,
die den Bierkonsum fordern oder beschréanken konnen.

Die weltweite Bierproduktion ist ziemlich zergligtieWas den internationalen Wettbewerb betrifftcheiet sich ein starker
Konzentrationsprozess ab, der sich in den letzédwm dahren verstérkt hat. Laut der Klassifizieruog ,The Barth Report”
nahmen Ende 2008 die ersten 10 Bierbrauereien@B%rder gesamten Weltproduktion auf, aber die engter alleine 46%
der Gesamtproduktion. In den letzten zwei Jahrestékte sich der Konzentrationsprozess dank eimjge3er Strategien von
+Merger & Acquisition“ u.a. der Erwerb (seitens Giverg und Heineken) der britischen Gruppe Scoflishewcastle, die
Fusion in den Vereinigten Staaten von den Brauer&éBMiller und Molsom und schlieBlich die Ubernadhnder
amerikanischen Gruppe Anheuser-Busch seitens dgistleen Gruppe Inbev, wodurch die neue Mega Grupénbev ins
Leben gerufen wurde. An der Spitze der Weltrarglidéer Bierbrauer sind in der Reihenfolge nun visire AB-Inbev,
SabMiller, Heineken und Carlsberg. Unter den erggm Herstellern weltweit erscheinen nun auch ahigiesische Gruppen:
C. R. Breveries, Tsing Tao und Yanjing.

Was den italienischen Markt betrifft so sind dih&zungen von Assobirra fur 2008 ziemlich negatier. Verbrauch betrug
17,8 Millionen Hektoliter mit einem Riickgang von 48t Vergleich zu 2007, und demzufolge fiel der Rapf-Verbrauch
auf 29,4 Liter jahrlich, der niedrigste Wert detzten 6 Jahre. Abgesehen vom nicht positiven wegtlingten Jahr und der
Wirtschaftskrise (was vor allem die VerbraucherexuRause betrifft), klagt Assobirra auch Uber zhéh&teuern auf die
Produkte. Auch die Inlandsproduktion zeigte einesiuvhenriickgang, jedoch dank des Exportbooms etwasaitener. Im
Jahr 2008 hat Italien 13,3 Millionen Hektoliter Bimit einem Riickgang von 1,4% gegeniiber 2007 htsiife$m Ausgleich
dazu schnellte der Export in die Hohe auf 1,5 Miltn Hektoliter mit einer Steigerung von 41%.

Der italienische Markt besteht zu 66% aus Inlanodpktion und zu 34% aus Importbier. In Wirklichkést Italien das
europaische Land, das im Verhaltnis zum Gesamthkoresm meisten importiert. Man muss berucksichtigss zumindest
weitere 3 Milliarden Hektoliter in Italien hergelites Bier auslandische Marken betrifft, die auzémz in Italien hergestellt
werden (Heineken, Tuborg, Carlsberg, Kronenbobdler G. D., usw). Deutschland alleine exporti&# Millionen
Hektoliter Bier nach Italien mit einer Quote vorfs@les Gesamten und einem standigen Wachstum iletéen Jahren.

Das italienische Produktionssystem stiitzt sichashit industrielle Bierbrauergesellschaften (nicttinbegriffen die kleinen

Hausbrauereien), die in 15 Produktionsbetrieberstéiten, die in verschiedenen Regionen Nord- undit8iiens liegen.

Marktfihrend sind die Niederlassungen der groRteftinationalen Unternehmen weltweit, in der Reildgé: Heineken,

SabMiller, AB-Inbev und Carlsberg, die insgesameni®6% des Gesamtvolumens kontrollieren. Die Hausdreien sind eine
Sparte fir sich, in starker Entwicklung begriffddieser Bereich ist laut einer Z&hlung von Infobittalia 2008-09, eine
Realitat bestehend aus gut 270 Produktionseinheitstreut in allen Regionen Italiens mit eines&@stproduktion von tiber
150.000 Hektolitern pro Jahr.

An 5. Stelle der Rangliste der Bierbrauer steht @ieppe Forst-Menabrea, die ihre Quote bei 4,4%ggigft hat. Infolge
einiger Stilllegungen von Betrieben der grof3en @aspentstanden in den vergangenen Jahren neudsGeafen u.a. Birra
Castello im Friaul, die in der Folge auch die Bratkerei Pedavena erwarb.

Ein Drittel des in Italien getrunkenen Bieres issalem Ausland importiert, und in diesem Umfeltt ttie Gruppe AB-Inbev
hervor, die durch ihre italienische Niederlassiemg flle wichtigen internationalen Marken der Geipprmarktet. An zweiter
Stelle beim Bierexport steht die danische GruppgaRtnibrew, durch die kontrollierte Ceres ltaligig, die ein Volumen
um 500.000 Hektoliter hervorbringt, gefolgt mit ew50.000 Hektolitern exportiertem Bier von dedd@udischen Gruppe

Bavaria, tétig in Italien mit der kontrolliertenaBaria Italia.

BIERHERSTELLUNG WELTWEIT MiIIionen Hektoliter

EUROPA INSGESAMT* 528 72 liJahr
AMERIKA INSGESAMT 492 503 522 532 544 60 I/ Jahr
ASIEN 440 466 508 557 572 141/ Jahr
AFRIKA 71 74 79 85 92 101/ Jahr
OZEANIEN 69 I/ Jahr

*InkI. Turkei — Bearbeitung der Daten des Barth m@

FRUCHTSAFTGETRANKE: EIN SEKTOR ANGEKURBELT VON DER  INNOVATION DER
PRODUKTE UND DES PACKAGING

Da es sich bei Séaften und Nektaren um Getrédnke miginem hohen Fruchtanteil handelt, sind sie im Durcichnitt
teurer als einfache Getranke und dieser Tatbestand,zusammen mit einer geringeren Forderungs- und
Kommunikationskampagne (im Vergleich zu den kohler&urehaltigen Getranken fur die enorme Werbung gemaut
wird), hat einen stark begrenzten Marktumfang zur Folge. Laut Daten von Global Drinks werden Gesamtprduktion
und -verbrauch weltweit von Séaften und Nektaren firdas Jahr 2008 auf rund 41 Milliarden Liter geschétt, was einem
Pro-Kopf-Verbrauch von knapp mehr als 6 Litern pro Jahr entspricht. Im Laufe der letzten Jahre hat sit der Bereich
mit einer jahrlichen Durchschnittswachstumsrate von 3% entwickelt. Der Bereich hat unter der Konkurrenz der
neuen natirlichen Getranke mit geringerem Fruchtaneil gelitten, die den traditionellen Saften sicheith einen Anteil
des Verbrauches weggenommen haben; trotz allem hater Bereich einen positiven Wachstumstrend beibehin
kdnnen, dank der stetigen Innovation der Produkte nd des Packaging.

Die geographische Gliederung des Konsums unteshtr@ine klare Trennung zwischen den reicheren dewl &rmeren
Gebieten mit einem auffallenden Zusammenhang zwischerfligbarem Einkommen und Verbrauch. Die opelent
geographischen Gebiete (Nordamerika und Westeurapajohl sie nur 11% der Gesamtbevolkerung ausnmaahehmen
Uber die Halfte des Weltverbrauches an Saften ugktaden auf mit beachtlich héheren Pro-Kopf-Werkndie Gebiete der
dritten Welt, die trotz allem diejenigen mit ein@wtentiell gré3eren Wachstum sind.

Séfte sind Getranke mit 100%igem Fruchtanteil offhekerzusatz, Nektare hingegen haben einen Fruefitavon
mindestens 25% mit Zuckerzusatz. Vollsafte stelen Hauptanteil des Verbrauches an Fruchtgetramladweit dar (an
erster Stelle Orange und Apfel), wahrend in zabliven Landern Osteuropas, sowie in Italien, Nek&wokzugt wird. Der
Bereich Nektare scheint einen besseren Wachstumdsine Gegensatz zu den Vollsaften aufzuweisen.eim ldtzten Jahren
haben sich andere natirliche Fruchtgetranke enéltickit einem Fruchtanteil von weniger als 25% (siigenannten Juice
Drinks — natirliche Fruchtsaftgetréanke), die voteiinationalen Forschungsinstituten weiterhin getreéretrachtet werden,
innerhalb der umfangreicheren Kategorie der nafeln Getréanke. Diese Fruchtgetrdnke weisen eindmveieen Konsum
von etwa 15 Milliarden Litern auf und haben deliianellen Saften einen Marktanteil weggenommen.

Safte und Nektare konnten ihren Marktanteil duricle stetige Innovation des Angebotes verteidigeneithalb des Bereiches
Nektare haben sich zahlreiche funktionelle Getréaekevickelt (gekennzeichnet durch verschiedene iBhezungen mit

Vitaminen, Salzen, Fasern usw.), deren Verbrauch shmer mehr auf den wichtigsten Inlandsmérkterclisetzt. Eine

weitere aufkommende Sparte ist die der ,SmoothigMilchmixgetranke®), d.h. Fruchtsaftgetranke mitedonderer

Konsistenz und Weichheit, dank des vorhandenenhiefpérees, oftmals gemischt mit Milch oder JoghDiese Getranke

stellen inzwischen einen beachtlichen Anteil dekt@s Fruchtsaftgetranke auf den nordamerikanisdfliérkten dar und

haben auch gute Erfolge auf verschiedenen eurdpgiisimlandsmarkten erzielt. Innerhalb des Berei@#fte haben sich in
den letzten Jahren die sogenannten Frischséaftaoketty die durch frisches Auspressen der Friiclte. lurch eingefrorene
Séfte gewonnen werden, ohne auf Konzentrate zuugckifen. Separat sind biologische Séfte und Neksauf Frucht- und

Zuckerbasis aus biologischem Anbau zu betrachtenzut Zeit jedoch nur eine Marktnische darstellgingleich der Trend

steigend ist.

Den Rekord des Pro-Kopf-Verbrauches an Saften uekdaken halt Deutschland (mehr als 37 Liter jahilian Séaften &
Nektaren). Deutschland, das Land welches historigebehen stets den Verbrauch in Westeuropa vonaeigen hat mit
einem Pro-Kopf-Verbrauch von teilweise mehr alsL#&@rn jahrlich, zeigt nun einen leicht sinkendererid. Die deutsche
Industrie der Fruchtgetranke stutzt sich auf gud &zeugerbetriebe, mit 7.500 Beschaftigten undmaiGesamtumsatz von 4
Milliarden Euro. In Europa zéhlen die nordischenrid&r zu den Gebieten mit hohem Konsum, d.h. méneiRro-Kopf-
Verbrauch von mehr als 25 Litern jahrlich, aber auginige Lander Osteuropas (Russland, Polen, Uleiveisen einen Pro-
Kopf-Verbrauch von mehr als 20 Litern jahrlich auf.dieser Rangliste hat Italien den niedrigsterofKopf-Verbrauch auf
européischer Ebene (15 Liter), gefolgt von Portugatl einigen Landern Osteuropas (Rumanien, Tschelohi Republik,
Slowakei, Ungarn).

Der Bereich Safte und Fruchtsaftgetranke ist deidke starke Produktionszerstreuung gekennzeicliedenfalls haben der
Beitritt der grofRen Hersteller von alkoholfreient@eken und die Entwicklung auf internationaler Ebesiniger grofl3er
Gruppen aus dem agroindustriellen Bereich auchedie$Sektor zu einem Konzentrationsprozess verhol#n.den
Unternehmen die sich dem Saftemarkt auf weltwelitbene genadhert haben, zéhlen weiterhin die zweiikaméschen
multinationalen Unternehmen Coca-Cola und Pepg®edoch mit geringeren Gesamtquoten im Vergleichdemen des
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Sektors der kohlensaurehaltigen Getranke. Beideerdebmen nehmen einen Gesamtanteil von etwa 20%gekzmten
Weltmarktes auf. In Europa heben sich aulRer dempp&m Pepsico und Coca-Cola noch andere Gruppemrhetie ihre

Tétigkeit gut ausgebaut und sich somit auf verstmen Inlandsmarkten ausgedehnt haben: die deuGuippe Eckes-
Granini, das italienische Unternehmen Conservéaltdie dsterreichische Gruppe Rauch und Pfanmegrspianische Betrieb
Leche Pascual und Maspex Wadowice in Polen.

In Italien hat der Fruchtgetrankemarkt im Jahr 2@@8n Gesamtverbrauch um 890 Millionen Liter - mittem leichten
Riickgang gegenuber dem Jahr 2007 — und einem Ryb\Kaybrauch um 15 Liter jéhrlich verzeichnet. [1i@0%igen Séfte,
in den 80er Jahren auf den Markt gebracht, stéimrne 15% des Gesamtverbrauches dar, wahrend fastiallen anderen
Landern Westeuropas zu den am meisten verbraudPtedukten zéhlen. Diesbeziiglich zeigt Italien ebeachtliche

Verzégerung gegeniiber den anderen europdischenetrgndla auf dem italienischen Markt einige grundiete

Konsumgelegenheiten nie ausreichend entwickelt eurdvie z.B. das Frihstiick, das in den Landernhalitem Konsum
stattdessen die wichtigste Mahlzeit im Verlauf @ages ausmacht.

Bis Ende der 70er Jahre waren Glasflaschen deigeirgehalter fir Safte und Nektare, wahrend sietehewr 21% des
Gesamtvolumens ausmachen. Ein entscheidender Kkhingsfaktor ist sicherlich die Einfuhrung von Te®rik-
Verpackungen, anfanglich fiir Milch gedacht und spatit Erfolg auch auf den Bereich Fruchtséfte adsfint. Tetra-Brik-

Verpackungen machen heute 58% der Gesamtvolumen lauslen letzten Jahren konnten neue Pet-Flascinen i

Spezialausfilhrungen FulR fassen (FH&Friere-Flaschen und aus mehrschichtigem Materer mit neuen
Hochbarrierepolymeren) die dem Produkt einen guehutz bieten; diese Behéltertypologie hat inzwescl20% des
Gesamtvolumens uberschritten.

In Italien gibt es rund fiinfzig Unternehmen die ¢hsafte und —getrénke herstellen und/oder vesrgileinige sind sehr
kleine Unternehmen wie z.B. die ApfelsafthersteilerSidtirol oder die landwirtschaftlichen Betriebpezialisiert in der
Herstellung von biologischem Nektar. Die Inlandshrktion wird durch wenige grol3e Hersteller gefétd@onserve lItalia
(absoluter Marktfhrer mit einem Anteil von 30% dessamtmarktes und den Markenzeichen Yoga, DerbyMaifrutta),
Parmalat (Santal), Zuegg, La Doria, Fruttagel. %iertel der Verkédufe hingegen stammt von imporéetéVare aus dem
Ausland, vor allem aus Osterreich. Von dort stamulierdrei wichtigsten Betreiber: Rauch, Pfanner Bago. Kiirzlich sind
dem natirlichen Fruchtgetranke- und Saftemarkt @irmlye Gruppen beigetreten, die traditionsgemd®lem Getrankemarkt
tatig waren wie Coca-Cola, San Benedetto und Spamad den organisierten Handelsketten ist inzhéscdas ,Private
Label (das private Markenzeichen des Vertreibenayktfihrend, das mengenméRig 30% des Gesamtveskéiber diesen
modernen Verkaufskanal erreicht hat.

VERBRAUCH WELTWEIT AN SAFTEN UND NEKTAR

Kontinente Verbrauch 200z Verbrauch 200&Abweichungel Pro-Kopf-Verbrauch
(Milliarden Liter) (Milliarden Liter) 2008/03 2008 (Liter)

Westeuropa 10,0 10,6 +6,0 25

Osteuropa 3,7 6,5 +75,7 16

Nordameriki 10,4 9,7 -6,7 28

Lateinamerika 2.7 3,5 +29,6 6

Mittlerer Osten 0.9 14 +55,5 5

Australasien 5,6 7,4 +32,1 2

Afrika 1,1 1,8 +63,6 2

INSGESAMT 34,4 40,9 +18,9 6

Bearbeitung der Global Drinl-Daten

GLASBEHALTER
PRODUKTION, HANDELSAUSTAUSCH, RECYCLING - 2008

Im Jahr 2008 lag diallgemeine Produktion von Glasbehaltern(Flaschen und Flakons allgemein, Konservenglaser u
Glaser fur den Haushalt) bei 3.835.239 Tonnen wndeichnete somit einen Zuwachs \igA1% im Vergleich zu 2007

Zieht man eine grol3ere Zeitspanne in Betrachtsnegit der Produktionstrend seit 2002 einen Geaastieg von 3,75%. Im
Bereich Hohlglas sind 3.266.982 Tonrfdaschenfiir den Lebensmittelgebrauch (Mineralwasser, \W&in usw.) produziert
worden, mit einem Anstieg vah23% gegeniiber dem vorhergehenden Jahr. RuckgéangigaieiRion vonFlakons fiir die
Pharmaindustrie, den Bereich Kosmetik und Parfumis, 148.577 Tonnen, was einer Verminderung 2082% gegeniiber
dem Jahr 2007 entspricht.

Die Produktion vorKonservenglasernhingegen verzeichnet einen merklichen Anstieg pewdelt sich bei 258.788 Tonnen
ein, mit einem Zuwachs voh52% gegentiber dem vorhergehenden Jahr.

Der BereichHaushaltsartikel (Tischartikel) weist letztendlich mit 160.892 T@meine Verminderung im Vergleich zum
vorherigen Jahr vod,64% auf.

GLASBEHALTER
Jahr 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Tonnen 3.696.655 3.718.610 3.756.169 3.716.509 3.721.288 .789349 3.835.239
Jahrl.

- +0,6% +1,02% -1,06% +0,12% +1,82% +1,21%
Anstieg

Trendschwankungen von 2002 bis 2008:+3,75%

NUR GLASBEHALTER FUR VERPACKUNGEN

Jahr 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Tonnen 3.522.486 3.542.486 |3.582.777 3.543.333 3.549.041 3.620.522 3.674.347

Jahrl. +057%  |+1,14%  |-1,11% +017%  [+2,02% | +1,48%
Anstieg

Trendschwankungen von 2002 bis 2008:+4,3%

Was derExport anbelangt hat der Bereich Glasbehélter (FlasdB&iser, Konserven und Flakons) im Laufe des Ja2068
einen Anstieg von 4,5% verzeichnet, d.h. von urtyefi Millionen Euro. Der Bereich Haushaltsartiledist eine Minderung
von etwa 27% auf, was 36 Millionen Euro entspricht.

Bei einer nur aus Verpackungen bestehenden Produl@laschen und Flakons allgemein, Konservenglaser 3.674.347
Tonnen im Jahr 2008 (+1,48% im Vergleich zu 200i&), die italienische Glasindustrie im gleichen Jal390.683 Tonnen
wiederverwertet - mit einer Steigerung von 6,6%egeldper den im Jahr 2007 erzielten Ergebnissen swait dem geplanten
Ziel entspricht.

In Italien wurden im Jahr 2008 50% der Flaschenveiaderverwertetem Glas produziert.

1.390.375 Tonnen, d.h. 76% der wiederverwertetemdde entstammen der durch die Burger gewahrleistgétrennten
Millsammlung der Glasverpackungen auf nationalezrieb die eine Zunahme von 7% im Vergleich zu dg0i72erzielten
Ergebnissen verzeichnet hat.

Laut der vom Konsortium zur Wiedergewinnung von $5{€0.Re.Ve.- Consorzio Recupero Vetro) erarbeit®aten und
unter Berilcksichtung der Tatsache, dass der Glasuesh fir 2008 bei 2.139.000 Tonnen lag, ist dezéntsatz der
wiederverwerteten Glasbehéltén den zehn Jahren seit Anwendung des Decreto HRof@esetzesdekret) von den
anfanglichen 39% im Jahr 1998 auf die im Jahr 2@98eichneten 65% gestiegen. Somit ist das ZieVde Gesetzesdekret
152/06 festgelegten 60% fir 200&tgehendst Uberholt worden (bereits 2007 erreidlit. ein Jahr im voraus), wenngleich
die von den Glashitten verwendete Menge an Glasgitaus die Menge des auf nationaler Ebene gesaemmélasgutes
Uberschreitet, ein Beweis des starken Wiedergewigspotentials der Glasindustrie und des ausgeprdgteresse der
Glashitten fur diesen wichtigen Rohstoff.

& RIFIUTIDIIMBALLAGGIO RIFIUTI DI IMBALLAGGIO
RICICLATI SMALTITI

748.450 Ton.
1.390.375 Ton.
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Im Jahr 2008 ist die_getrennte Millsammlung ders@apackungen auf nationaler Ebema etwa 10% gegeniber dem
vorhergehenden Jahr gestiegen und erreichte 1@0l@nnen, eine Menge die bei weitem groRer waranwes eine
Umweltpolitik gébe, die eine strukturierte Standsietung und Rationalisierung der Systeme zur geten Millsammlung
vorsieht.

Die Wiederverwertung von Glas stellt eine wichtiBessource fir die italienische Wirtschaft dsowohl im Sinne der
Umwelt, als auch der Energie.

Eine jungste Bewertung der Folgen fiir die Wirtsghdie Umwelt und die Gesellschaft des SammlungsyBlang-Systems
von Glas in Italien zwischen den Jahren 2000 — 26Mift diesen Kreislauf als absolut untbertrefffl&n: in dem unter die
Lupe genommenen Zeitraum haben Sammlung und Remyochon Altglas einen Aktivposten von 1,2 Milliardéturo
hervorgebracht, von denen 440 Millionen Euro deelden Téatigkeit von CoReVe zuzuschreiben sind.

Die Energieeinsparung dank der Wiederverwertung 100%ig wiederverwertbaren Glasverpackungen kann fir das J
2008 auf etwa 283.068 Tonnen ROE (ROE = Rohdleiahgiquantifiziert werden, was ungefahr 2.066.12€s3ern
entspricht. (Eine Zusammensetzung der Glasfrittérb8% des Glasgutes ermdglichen eine Energieeinsgavon tber 8%
der Energie die notwendig ist, um die entsprecheri@ehstoffe zu verschmelzen). Diese Einsparungab&erdem eine
Gesamtreduzierung der Emissionen von etwa 1.865[@8hen CO2 aquivalertlahrzur Folge, die den Abgasemissionen
von etwa 1.036.533 Autos Euro4 mit kleinem Hubrgumit einem durchschnittlichen Streckenwert vor0D5. Km) in einem
Jahr entspricht.

Durch die Verwendung von Glasgut in Glasfrittenstasich ein Produkt herstellen, das die gleicheye&Schaften eines
Produktes aufweist, das nur mit natirlichen Rolfsiohergestellt wurde, unter Beibehaltung der gleicEigenschaften was
Tragheit — ohne jegliche Freisetzung oder Absompdies Inhaltes - Hygiene, Bestandigkeit und Besghiaid anbelangt.

(Quelle Assovetro)
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Daten und Statistiken— Handelsaustausch 2008
Maschinen und Ausristungen fiir die Weinberge halterie Qualitat des Made in Italy weltweit
hoch

Der gesamte Sektor hat einen Exportumsatz von illiémdlen Euro erreicht, das entspricht +17% meheggeniiber dem vorhergehenden
Jahr (fast 1,2 Milliarden Euro). Dazu beigetragenblen insbesondere der Bereich Spritzgerate, Spratgeind Staubegerate groRer
Dimension, der Bereich Traubenvollernter und vdeml Radschlepper mit einer Motorleistung zwischen 59 und 75 kW

In einer Weltwirtschaftskonjunktur, die im Jahr 208uerst delikat und schwierig geworden ist, gelesmder Performance an Maschinen
und Ausristungen far den Weinberg im Jahr 2008 @iglitat des Made in Italy weltweit hoch zu haltergtz einiger leichter
Schwacheanzeichen und einer etwas kritischen Légesifige Warengruppen, die in den letzten Jahiee stdndige Wertsteigerung
verzeichnet hatten. Laut der zur Verfiigung stehersiat-Daten (Januar-Dezember 2008) hat der ges&ettor einen Exportumsatz von
1,4 Milliarden Euro erreicht, das entspricht +17%hm gegentiber dem vorhergehenden Jahr (fast 1[afdén Euro). Mit einem
Importwert von etwa 111 Millionen Euro — im wesestten auf gleicher Linie mit dem vorhergehenderr Javerzeichnet die Handelsbilanz
des Bereiches ein Plus von fast 1,3 Milliarden EuUfme intensive Lebhaftigkeit beim Handelsaustaugefgte sich im Bereich
Radschlepper mit einer Motorleistung zwischen 59 T kW, der auch die Weinberge umfasst: der Exgteey um fast 67% im Jahr 2008,
mit einem Wert von tber 890 Millionen Euro und v@pdelte somit die Gesamtquote der Jahre 2006 udd @bh. 453 und 535 Millionen
Euro).

Dazu beigetragen haben insbesondere der Bereictz@péite, Sprilhgeréte und Staubegeréte groRer Bionemler ein +20% im Vergleich
zu 2007 verzeichnete, die Traubenvollernter, dieEgigebnis von fast 2 Millionen Euro einbrachte®d®8%, ein wahrer Boom fiir 2007),
haben weitgehendst die Verluste von 2006 und 202%.Q00 Euro e 276.000 Euro) eingeholt und sogavdihergehenden Jahre tiberholt
(1,7 Millionen Euro im Jahr 2005, 1,8 im Jahr 20048 im Jahr 2003). Relevant bleibt in jedem Fatlldgort dieser Maschinen mit einem
Gegenwert von 5 Millionen Euro, der jedoch nach demeichten Spitzenwert von 2006 (fast 7 MillionEnro) eine kontinuierliche
Abnahme verzeichnete. Die Werte des Handelsaustaesisscheinen jedenfalls eine kontinuierliche Nejganr Mechanisierung des
Weinberges zu bestéatigen.

Weniger brillant stattdessen die Ergebnisse beiRiadschleppern mit einer Motorleistung zwischeruB@ 59 kW die, obgleich sie an
zweiter Stelle des Exportes Made in Italy der Branstehen (412 Millionen Euro), weiterhin im Ruckgamgbleiben, der 2006 begann.
Kritische Situation auch in den Bereichen Spritzgger&prihgeréte und Stéubegeréte kleiner DimensidnMotorhacken, die beide —6%
fur das Jahr 2007 verzeichnen.

Lander im Detail

Betrachtet man die Bestimmungslander der MaschinenAwrsriistungen Made in ltaly fiir den Weinberg imtdile bezogen auf 2008,

bestéatigen sich die européischen Lander — vor afieankreich, Deutschland, Spanien, aber auch P@lsterreich und einige Ostlander wie
z.B. Bulgarien, Ungarn und die Tschechische Republilke-in den vergangenen Jahren als die wichtigBerugsmarkte mit allgemeinem
Wachstumstrend. AuBerdem verzeichnen einige Wanppen, z.B. die Schlepper, Exporte in Lander wievieeinigten Staaten, Marokko
und die Turkei.

Im Spitzenbereich unseres Exportes, d.h. Radschiepjteeiner Motorleistung zwischen 59 und 75 kWetén insbesondere die
zweistelligen Wachstumsraten von Australien (K&ufefast 24 Millionen Euro gegentiber den 8 vom 2007 und den 9 vom Jahr 2006),
Neuseeland und Kanada hervor.

Interessant die Performance der Lander wie Japasadfstan und Angola. Newcomer auf den Absatznréidés italienischen Exports ist
Kuba (1,3 Millionen Euro).

Betrachtet man den Markt der Traubenvollernter éigjith, dass Italien im Jahr 2008 Marktanteile @mdern erwirkte, mit denen es sowohl

2006 als auch 2007 keinerlei Handelsaustauschhielierd.h. Brasilien, Uruguay, Libanon, Osterreidie Schweiz, Zypern, Mexiko. Im
Aufschwung der Export nach Frankreich, Chile undafien.
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Daten und Statistiken — Handelsaustausch 2008
Flaschenabfiillung und Onologie
Der Technologieexport Made in Italy ,halt”

Der Ruckgang fur 2007 ist minimal und hat nichtnedth 2% erreicht. AuBerdem war der Import riicklauf@93 Millionen

gegeniber 418 Millionen des vorhergehenden Jahvess, ein Plus der Handelsbilanz von tber 1,3 Mitlen verzeichnete.
Als Zugpferd fur den Export bestétigt sich auch 208 der Bereich Maschinen zum ,Fillen, VerschdigVersiegeln,
Etikettieren und Verkapseln, der mit einem Wertnv,12 Milliarden Euro schon allein Uber 65% dessgmaten

Handelsflusses ausmacht.

Uber 1,7 Milliarden Euro: das ist das positive Extpayebnis 2008 einiger wichtiger Posten des Indkistreiches, der
spezialisiert ist in angewandter Technologie fiirofdgie und Flaschenabfiillung. In einem Jahr, in dean die ersten
Anzeichen einer Wirtschaftskrise verspurte, digh 2009 ausdehnte, hat der Rickgang fur 2007 noitte K% erreicht.
AuBerdem war der Import 2008 rucklaufig (393 Millen gegenuber 418 Millionen vom Jahr 2007), wasRdirs der
Handelsbilanz von tiber 1,3 Milliarden verzeichnete.

Von den Maschinen und Ausrustungen fir Flaschetlabtiiund Verpackung bis zu denen zum Filtriereis, 2u Fassern,
Kegs und Bottichen haben alle mit ihrer Performaimeelahr 2008 die Lebhaftigkeit und gute Gesundéigies Bereiches
bestatigt, der in den letzten Jahren konstanteshgtiam gezeigt hat. (Der Exportsaldo lag 2003 E2Milliarden Euro).

Als Zugpferd fur den Export bestétigt sich auch 2008 der Bereich Maschinen zum ,Fillen, VerschdigRVersiegeln,
Etikettieren und Verkapseln“, der mit einem Wertnva,12 Milliarden Euro schon allein tber 65% desageten
Handelsflusses ausmacht. Obgleich ein leichtelsgtild fiir 2007 (-2%) registriert wurde hat dieSektor in jedem Fall den
Wert des Handelsaustausches erhoht (iber 1 M#li&dro), was einen Riickgang beim Import hervorhab fast 11%
gegentiiber 2007 gesunken).

Im Wesentlichen stabil ist der Bereich Teile vonpApaten zum Filtrieren oder Reinigen von Getranlder, mit 249
Millionen Euro den 2. wichtigsten Posten beim Urnsigs gesamten Sektors darstellt. Ein Bereichseler stark auch an den
Import gebunden ist (mit fast 213 Millionen Eurelliter tber 54% des gesamten italienischen Impatég), auch wenn 2008
ein Ruckgang von etwa 9% zu verzeichnen war.

Besonders dynamisch zeigte sich stattdessen in208i& der Handelsaustausch mit dem Ausland im Blefdiaschinen zum
Zubereiten oder Herstellen von Getranken, der sed@4% verzeichnete und die Quote 14,6 MillionerrcEarreichte
(gegenuber den 6,5 von 2007), ebenso wie der ExparMaschinen zum Reinigen und Trocknen von Flasansteigt (fast
50 Millionen Euro; +22% gegenuber 2007).

Interessant die Performance eines Sektors wie atefFéssern, Kegs und Bottichen der, obgleich stank Import abhéngig,
ein kleines aber stetiges Wachstum verfolgt (+10%).

Ein Umsatzriickgang betraf stattdessen den Sektparape zum Filtrieren oder Reinigen der Getrani@eMalionen Euro im
Jahr 2008, -18% gegeniiber den 28 vom Jahr 200dend28% betrachtet man die 32 des Vorjahres)iskhie Situation
auch im Bereich Pressen und Mihlen, der im Exp®m@lionen Euro insgesamt hatte, d.h. -8% im Veigh zu den 75 des
Jahres 2007.

Lander im Detail

Betrachtet man im Detail die Bestimmungslander Biarschinen und Ausriistungen Made in Italy, bezogeh 2008,
bestéatigen sich Frankreich, Deutschland und Spaniesie in den vergangenen Jahren — als die widetigBezugsmérkte.
AuBRerdem verzeichnen einige Warengruppen Exportanitere europdische Lander wie nach Grof3britanmiehin die
Schweiz und solche in die Vereinigten Staaten wwhrAustralien.

Turkei und Russland, die vor nicht all zu langeit Bptimale Ergebnisse vorwiesen, halten im Wessreh gute Positionen,
auch wenn sie einen rickgéngigen Trend beim Masokeuf aufweisen. Stattdessen tritt die PerformatereLénder des
Mittleren Ostens (z.B. Qatar, Vereinigte Arabisémairate, Kasachstan, Aserbaidscheud Iran) hervor, und von Nordafrika,
Algerien in erster Linie (an 4. Stelle z.B. bei délonehmerlandern von Teilen von Maschinen zumiEi#n und Reinigen),
dann Agypten, Tunesien und Libyen.

Betrachtet man insbesondere den Bereich Maschimen,Ellen, VerschlieRen, Versiegeln, Etikettietemd Verkapseln®, der
wie gesagt, Uber die Halfte des Wertes unsererigeeh ausmacht sind die ersten 10 Exportmarktiwed: Vereinigte
Staaten, Frankreich, Russland (auch wenn sinken@1#t gegeniuiber 2007), China (ricklaufig um fast .08panien (das
jedoch ein -56% verzeichnet und, zu bemerkenlndiestitionen auch im Bereich Pressen und Mihldbiésd), Deutschland,
Brasilien, Turkei, Mexiko, GroRbritannien. Interassdas Wachstum Indiens, das von durchschnittigMillionen Euro in
den Jahren 2006/2007 auf 24 Millionen Euro 2008 g#det, Thailand von 5 auf 17 Millionen, Argentiniean 10 auf 21. In
diesem Bereich erlebt auch Algerien einen Boomsete€inkéufe im Wert von 5 auf 13 Millionen (+137¢@stiegen sind
oder auch Qatar, das von anfénglichen 2.000 Eur8 Mlillionen an Investitionen gekommen ist.

Einmalig die Daten, die aus dem Bereich Maschined @Apparate zum industriellen Zubereiten oder Hdiest von
Getranken hervorgehen, der an der Spitze als Berugte — wobei sogar dreistellige Zuwachsraterzeiehnet werden —
L&ander sieht wie: Russland (+1.300%), Kolumbien.762%), Iran und Guatemala.
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Eine Analyse auf weltweiter Ebene
Weinernte 2009:
in Europa und aller Welt

Die Weinproduktion in der Européischen Union musst, global gesehen, zwischen 168 und 170 Méloriektolitern
einpendeln mit einem leichten Anstieg im Vergleich 2008 (+2%). Ubersee, Argentinien, Australien uBiddafrika
rucklaufig, Neuseeland stabil, Kalifornien und @hgiteigend.

Europa

Frankreich (+)

Am 1. September standen die von Agreste erhobecig@t&ingen der franzosischen Produktion bei 48aviilen Hektolitern,
+12% gegenuber der Ernte von 2008 (dem magerstgebRis seit 2000), jedoch 5% geringer im Verglemhm 5-
Jahresdurchschnitt. Steigend alle Weinkategoriet A9%, Vdqgs +59%, Vins de pays +2%. Betrachtet ni@nRegionen
sind nur die Weingebiete Champagne ricklaufig (;4Et9ass (-4%) und Languedoc-Roussillon (-2%), re#ith alle anderen
Gebiete stark aufholen, angefangen von Bordeaud%}2Charentes (+29%), Loire (+39%). Gleichbleib&uwlgund (+1%).

Spanien (-)

Sinkend die Weinernte 2009 in Spanien, wo laut Méesisteriums fur Landwirtschaft die Prognosen va,3B Millionen
Hektolitern ein -6% verzeichnen gegeniber den Millionen Hektolitern des vergangenen Jahres. UWtgiedlich zeigt sich
der regionale Verlauf: einer rucklaufigen Produktion den wichtigsten Produktionsgebieten — Kataoni(-15%),
Extremadura (-15%) und vor allem Kastilien-La Maadq-10%), die von 23 Millionen Hektolitern des dzh2008 auf 20,7
des Jahres 2009 sinkt und die Prognosen fir diessehr beeintrachtigt — steht die Steigerundeim anderen Gebieten
gegeniber. An der Spitze Aragon (+35%), Navarr&¥)jlund die Kanarischen Inseln (+14%); gefolgt Galizien (+6%),
La Rioja (+5%), Kastilien-Leon (+2%), Valencia (+3%8Sinkend stattdessen Andalusien (-4%).

Portugal (+)

Eine Steigerung der Weinernte wird in Portugal etetalLaut Schatzungen des “Instituto da vinha evisdro” (Institut fir
Wein und Weinanbau) wird die Menge des eingekellerten Weines 6,1 ibtikn Hektoliter betragen, +9% gegeniiber 2008,
jedoch immer noch -10% weniger als der Durchschugittletzten 5 Jahre. In allen Regionen ist eintidgsder Traubenernte
zu verzeichnen, mit Ausnahme der Tejo-Region (-S%}len Regionen Minho +5%, Douro +14%, Dao undiBda +15%,
Alentejo +14%, Madeira +3%.

Deutschland (=)

Bis jetzt zeigt die Weinernte in Deutschland keWferanderung: laut Schatzungen des Deutschen Wetinies durfte sie
nicht von den 10 Millionen Hektolitern abweichererceingekellerten Menge der beiden vorhergehendéngdnge. Die
Weinlese fiir den Mdller Thurgau ist bereits beersdstie fir die Trauben zur Sektherstellung, wahiiéndlie Spatlesen, wie
Riesling und die roten Trauben, die Weinlese in elsten Oktoberwochen beendet wird.

Osterreich (-)

Riicklaufige Ernte um 13% in Osterreich, jedoch etetlie Zahlen mit einem Jahr 2008 im Vergleich, aa@ergewdhnlich
reichhaltig war. Laut der ersten Schatzungen &iatistik Austria, werden etwa 2,6 Millionen Helitel produziert, davon
1,5 Millionen (-3,5%) in Niederdsterreich, 761.00t Burgenland (-1,7%), 165.000 in der Steiermafld%) und 20.000
Hektoliter im Gebiet um Wien (-4%).

Ungarn (=)
Laut Prognosen des Nationalrates der Weincommuviity die Weinproduktion in Ungarn ahnlich wie diesdvergangenen
Jahres sein, d.h. ungefahr 3,5 Millionen Hektolitdan erwartet eine gute Qualitat, entschieden essbrt gegenuber dem
Jahr 2008.

Slowenien (=)

Laut Schatzungen des Ministeriums fir Landwirtsthafrden keine Veranderungen bei der in Slowen&¥92roduzierten
Weinmenge erwartet, die bei etwa 900.000 Hektalitexgt, davon etwa 40% fur den privaten Verbraudhn erwartet eine
verbesserte Qualitét im Vergleich zum vergangeaén. J

Ruménien (+)

Laut Schatzungen der Nationalen Vereinigung der2&firund Weinproduzenten (Pnwv) liegt die Weinprdituwk bei 6
Millionen Hektolitern, d.h. 5-10% uber dem Durchsittswert der letzten Jahre. Das dank der fur A&inbau &uferst
glnstigen klimatischen Bedingungen, vor allem im &egion von Dobrogea (Dobrudscha), und der Intiesgn der
vergangenen Jahre fur die Umstrukturierung und Eltosty von Rebflachen (eine jahrliche durchschiohi# Erneuerung von
etwa 3.000 Hektar).
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GroRbritannien (=)
Nach vorlaufigen Schéatzungen des ,Englischen Wirembandes” ist von 20.000 Hektolitern die Redeiogibleibende
Menge, davon stammen 95% von englischen WeinhamigerRest aus Wales.

Schweiz (=)

Auch wenn sie nicht zur EU gehért, beziehen wir Sehweiz mit ein, deren Angaben, wenngleich nochtndefinitiv, in
jedem Fall Stabilitat verzeichnen: laut BundeséimtStatistik schwankt die Schatzung der Weinemwéeschen 1,05 und 1,2
Millionen Hektolitern, gegenuber einer Produktiamvi,07 Millionen im Jahr 2008.

Die Welt

Australien (-)

Die Weinernte 2009 verringert sich um 7% laut Argrabder ,Winemaker's Federation of Australia” (aaische

Winzervereinigung), auf 1,71 Millionen Tonnen gegleer den 1,83 Millionen des Jahres 2008 und einem
Jahresdurchschnitt von 1,79 Millionen Tonnen, jédiegt sie in jedem Fall tber der Marktnachfrabi Traubenqualitat ist
gut, trotz der Schwierigkeiten einiger Regionengaufid der Trockenheit und der hohen Temperaturés.r@en Trauben
bestéatigen ihre flhrende Position (52% des Gesam@&iraz ist seit diesem Jahr wiederum die mengfebaute Rebe
(23,6%), gefolgt von Chardonnay (23,4%), Cabe8eivignon (14,5%), Merlot (7%) und Semillon (4,5%).

Neuseeland =)
Nach dem ,New Zealand Winegrowers Report 20097ri@¢ der Winzervereinigung Neuseeland), haben @gee und
Kellereien daraufhin gearbeitet die Ernte der Maakhfrage anzupassen. Als Ergebnis dieser Anstngngendelt sich der
Jahrgang 2009 bei 285.000 Tonnen ein, auf glei¢hiEne mit der Ernte 2008. Der Durchschnittsertraggtlibei 9,2
Tonnen/Hektar, ricklaufig im Vergleich zu den 9,@nfien/Hektar von 2008. Der Sauvignon blanc ausMitborough-
Region machte 57% der Weinernte aus mit 161.000\d@oif+5% gegeniiber 2008). Global gesehen ist jedigcRroduktion
der Marlborough-Region um 1% gesunken. Die Prodak#ion Pinot Noir, an zweiter Stelle der meist draggen Qualitaten,
sank stattdessen um 16% auf 27.000 Tonnen. Ein, \Werteinen Ertragsriickgang reflektiert, insbesomdte den Regionen
von Marlborough und Central Otago.

Sudafrika (-)

Die Prognosen von Sawis flr die Produktion 200§drebei 1,3 Millionen Tonnen Trauben, was einemkgéng von 8,5%

gegenuber 2008 entspricht. Die Weinproduktion 2@d3schliefilich Safte und Konzentrate, Wein furrhaund Weinbrand)
durfte sich somit auf 10 Millionen Hektoliter befan (1,2 Millionen weniger als 2008). Den einschiegidsten Riickgang,
verglichen mit 2008, verzeichnete Orange Rivel%R6 Mit Ausnahme der Zone Klein Karoo, ist die Wainte in allen

Gebieten riicklaufig. Man erwartet jedoch eine sglte Qualitat.

Argentinien (-)

Nach einem abschlieBenden Bericht des ,Institutdomal de vitivinicultura” (Institut der nationaléNeinwirtschaft) zeigt die
Weinernte 2009 in Argentinien einen beachtlicheckg@ang im Vergleich zu der Menge des Jahres 2D@8Ernte lag bei
21,7 Millionen Doppelzentnern (davon 14,3 Milliones dem Gebiet Mendoza und 5,8 aus dem GebietJGan),

entsprechend 11,7 Millionen Hektolitern Wein un@ 8Jillionen Most. Der Ruckgang (24% gegeniiber 2ged8pch 30%
wenn man das Produktionspotential des Landes ima8t zieht), der allerdings positiv betrachtet dyiwveil er die

Mdglichkeit gibt den Bestand zu verwenden und pogite Preise der argentinischen Erzeugnisse zarstitzen, wurde
hervorgerufen durch die Wetterbedingungen, gekeahzet von extrem starken Hitzewellen und gerirfgenchtigkeit. Der
Riickgang betraf das gesamte Land; das einzige Gelaie einen Aufschwung gegenuber 2008 verzeichmeteder Siiden,
der hingegen im letzten Jahr durch Frost gelittztteh

Chile (+)

Der ,, Servicio Agricola y GanaderotlfilenischeLandwirtschaftsbehérde) hat die offiziellen undigilitigen Daten bezuglich
der Weinernte 2009 bekannt gegeben. Die Produltignbei fast 10 Millionen Hektolitern, um 15,4% egediber 2008
angestiegen (8,7 Millionen Hektoliter). Mit fast68Millionen Hektolitern stellt die Kategorie der $prungsweine (laut der
diesbeziiglichen ortlichen Reglementierung) 87%geésamten chilenischen Produktion dar und verzetatinen Anstieg von
25% gegeniber dem vorherigen Jahr (6,9 Millionerktblier); in klarem Rickgang (-37%) die Tafelweirf2,6% des
Gesamten) und jene ohne Ursprungsbezeichnung (}7,B%se letzteren machen mit einer Produktion domMillion
Hektolitern 10% des Gesamten aus. In der Kategdieége mit Ursprungsbezeichnung haben fast 40%,2J3% Millionen
Hektoliter, als Basis Cabernet Sauvignon; der Smon Blanc steht mit 14,4% an zweiter Stelle, ggfabn Merlot (13,3%)
und Chardonnay (11,2%).

Kalifornien (+)

Laut Daten des amerikanischen Ministeriums fir weirntgchaft wird fiir 2009 eine Traubenernte von 3\8ilionen Tonnen
erwartet, 8% mehr im Vergleich zur Ernte 2008. &ielglltigen Daten werden zur Verfligung stehen.
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Ismea Studie — Unione lItaliana Vini
WEINERNTE 2009: QUALITAT MACHT VON SICH REDEN

Ausgesprochen gut, teils sehr gut. Geschatzte M8lidnen Hektoliter, eine im Grunde stabile Mengegeniber 2008, die
Italien auf den 2. Platz der Rangliste der Produigiénder bringt, zusammen mit Frankreich, das evi®datz 1 der Rangliste
erobert und Spanien, das sich auf Platz 3 bgstati

Sollten sich die Prognosen von Anfang Septembetétigen, wird Italien mit seiner Weinernte 2009 aée den 2. Platz der
Rangliste der Produktionsléander einnehmen, angefiimit Ausnahme des vergangenen Jahres — von fieiahkTatséchlich
werden 46,5 Millionen Hektoliter fur die Weinlese@® erwartet, laut der zweiten Studie im Bereichindimte, gemeinsam
von Ismea und Unione Italiana Vini in der ersterpt8mberwoche durchgefiihrt. Die Schatzurigeom ersten August
bestétigen stattdessen eine Produktion jenseitAhen von 48,1 Millionen Hektolitern mit einem Asghwung von 12%
gegeniber dem schwachen Ergebnis von 2008, wodlieckihrung in der Rangliste zugunsten Italiengoven ging. An
dritter Stelle bleibt Spanien, dessen Ministeridmlfandwirtschaft in Madrid eine Produktion von 3®illionen Hektolitern
schétzt, 4% weniger auf Jahresbasis.

Zuriick zu Italien bestatigen die Prognosen grutatisk die Produktion von 2008 die, laut Istat, BE,3 Millionen
Hektolitern lag, nur werden die Erwartungen der Hfaate zu Sommerbeginn leicht abgeschwacht. Zumlinhg des
Produktionswachstums hat auch die Teilnahme amwiffigen und préamierten Rodungsprogramm mit der Andung des
neuen Ocm-Weinanbaus (Gemeinorganisation des Wekitesy beigetragen, der ungefahr 11.600 Hektar rexifonaler
Ebene betraf. AuBerdem ist das Lichten der Traumstens der Weinbauern immer weiter verbreitet, won allem die
Qualitat des Produktes zu erhohen, zum NachteiQummntitat.

Bei dieser Ernte ist es tatsachlich die Qualité, wbn sich reden macht, die praktisch tberall ynd teils sogar sehr gut
eingeschatzt wird. Die reichlichen Wasserreserdi®,sich in diesem Winter, einem der regenreichstenletzten Jahre,
angesammelt haben, konnten die Wéarme und die maohegelNiederschldge dieses Sommers ausgleichen. dreicB
Schédlingsbekampfung wurden keine besonderen Varkusse verzeichnet.

Wein- und Mostproduktion in Italien (Tausende Hektoliter)

+ Abweichungen

2007 2008 2009 % 2009%/2008
Piemont 2.724 2.480 2.600 +5
Aostatal 18 17 19 +5/+10
Lombardei 1.099 1.250 1.220 0/-5
Trentino - Sudtirol 1.221 1.140 1.200 +5
Venetien 7.799 8.119 8.330 0/+5
Friaul-Julisch Venetien 1.029 1.014 990,4 0/-5
Ligurien 89 71 75 +5
Emilia Romagna 6.253 6.340 6.660 +5
Toskana 2.824 2.800 2.890 0/+5
Umbrien 998 843 950 +10/+15
Marken 757 871 810 -5/-10
Latium 1.840 1.797 1.930 +5/+10
Abruzzen 2.205 3.054 2.830 -5/-10
Molise 319 319 280 -10/-15
Kampanien 1.652 1.768 1.950 +10
Apulien 5.668 6.949 6.250 -10
Basilikata 221 208 218 +5
Kalabrien 406 445 460 0/+5
Sizilien 4574 6.180 6.180 =
Sardinien 862 582 625 +5/+10
Italien 42.559 46.245 46.470 =/+1
*Fir 2009 Ismea/Uiv- Schatzungen zum 7. Septemb@®2 -  Quelle Istat

* Quelle: Dienststelle fiir Statistik und Prognoses ftanzésischen Ministerium fiir Ernéahrung, Lantsehaft und Fischerei
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